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Val] mig!

Varje dag fattas miljontals beslut
runt om i varlden:

Var ska man bo? Var ska man jobba?
Var ska man investera? Var ska man

studera? Var ska man etablera?
Var ska man resa?

Konkurrensen mellan platser och destinationer
ar stenhédrd runt om i virlden. Alla sinder sina
budskap i allehanda kanaler for att attrahera ny
arbetskraft, nya besokare, invinare, investerare,
etablerare och studenter. For att na igenom bru-
set, for att nigon ska kunna hora vad vi har att
sdga, maste vi veta vad och hur vi ska kommu-
nicera med véra valda malgrupper. Det betyder
att alla vi som representerar regionen Jimtland
Hirjedalen har allt att vinna pa att kommunicera
utifrin en gemensam plattform. Tillsammans
blir vi starka och far ett storre genomslag i den
héarda konkurrensen som rader pa marknaden.
S4 luta dig tillbaka och ta del av Jamtland Hir-
jedalens kommunikationsplattform, vir gemen-

samma vig mot en framgangsrik framtid.



Lite naringslara



Du vet det redan: for att ma gott och ha en
bra halsa géller det att fa i sig en varierad kost,
med ratt mangd av alla viktiga naringsamnen.
Som har i Jamtland Harjedalen, dar vi erbju-
der en omvaxlande kostcirkel som kanne-
tecknar och positionerar regionen. Allt for att
det ska bli annu enklare for vara besotkare att
valja Jamtland Harjedalen och plocka thop en
meny som passar var och en.
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Jamtland Harjedalen
— en vitaminkick

Later det svart och krangligt? Lugn, det ar i sjalva
verket valdigt enkelt. Det handlar till syvende och
sist om att krydda anréattningen med karlek, inte for
mycket och inte for lite, och inte dolja utan ge ratt
balans som starker det verkliga Jamtland Héarjeda-
len.

Det viktigaste dr att vara drlig, att smaksitta med f6rstind, for att
lyfta fram det regionen star f6r. Det finns nimligen ingen i hela virl-
den som kan vara mer Jimtland Hirjedalen dn Jimtland Hirjedalen.
Till var hjélp har vi en kommunikationsplattform och ett kommu-
nikationskonceptet som visar vigen. De representerar koncentratet
av det vi tillsammans identifierat som Jamtland Hirjedalens mest
attraktiva erbjudande. Lika delikat och mustigt som en sas nerkokad

till perfektion. Bon apetit!

Vad &r en kommunikationsplattform
och ett kommunikationskoncept?

Kommunikationsplattformen ar ett
strategiskt verktyg som vagleder och
samordnar alla aktérer i regionen.

Kommunikationskonceptet ar en
visualisering av de strategier som finns
framtagna i kommunikationsplattfor-
men.

Vi vet, det later superteoretiskt. Men
tank s& har: kommunikationsplatt-
formen &r rdvarorna, ingredienserna
— medan kommunikationskonceptet
ar receptet. Bladdra vidare sa ska vi
beratta mer om hela processen.

Mal med kommunikationsplattformen
och kommunikationskonceptet

Att stérka regionens position som en
av de mest attraktiva i norra Europa.
Det gor regionen tydligare i omvérlden.
Vi maste utvecklas och skapa tillvaxt
sd att vi kan fortsatta bo och leva i
Jamtland Hérjedalen.

Det handlar om framtiden: utveck-
ling eller avveckling, offensiv eller
defensiv, bo kvar eller flytta.






| Jamtland Harjedalen arbetar vi inte
med halvfabrikat eller tillsatser. Nej,
har ar det naturliga, akta ravaror och
ingredienser som galler. Vi behover
inte springa over an efter vatten, vi
behover inte lana kryddor eller in-
gredienser fran nagon annan. Vi kan
lugnt grava dar vi star och med stolt-
het lyfta fram regionens godsaker.






Akta rdvaror
for bista smah

Kommunikationsplattformen ér ett strategiskt verktyg som
vigleder och samordnar alla aktdrer i regionen: samhille,
ndringsliv och universitet utifrin specifika regionala férut-
sattningar.

Det handlar om fokusering. Nir hela regionen utgar
fran samma plattform péaverkas platsens rykte. Det hand-
lar inte om dnnu en ny garderob a la kejsarens nya klider,
med en ny logga, slogan eller en ny grafisk profil. Nej,
plattformen finns till f6r att vigleda och samordna pro-
duktutveckling, aktiviteter, kommunikation, investeringar,
etableringar, ja i alla saker vi gor.

I din hand héller du en receptsamling, en kokbok, som
beskriver hur bes6ksniringen i Jimtland Hirjedalen pi ett
fokuserat sitt ska ta ett gemensamt grepp och bli tydliga i
sin kommunikation med utvalda malgrupper.

Besoksnidringens aktorer dr oerhort viktiga och spelar en
avgorande roll nir det giller att paverka Jimtland Harjeda-
lens rykte och kinnedom. I vér region kanske dnnu mer dn
pa 6vriga platser och destinationer, da just besksniringen

ar basndring i Jimtland Hirjedalen.
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En riktigt mustig gryta

Jamtland Harjedalen ar en unik, dynamisk plats. Man
skulle kunna likna regionen vid en mustig gryta full-
matad med manga ingredienser, dar harliga smaker
far blomma ut tillsammans.

Dirfor fortjanar regionen en dynamisk och samtidigt tydlig position
sa att alla besoksniringens aktorer kan kidnna igen sig och tillsammans
sinda en tydlig och fokuserad bild av Jimtland Harjedalen. Allt f6r att
vara malgrupper ska ha ritt kinnedom om Jimtland Hirjedalen.

En position ska vara sann, ledig och 16nsam. Nir vi viljer position,
ska vi lyfta fram de karaktirsdrag som dr mest attraktiva i Jimtland
Hirjedalens personlighet. I motet med véra gister dr det upp till oss

sjalva att bevisa att vi fortjanar den valda positionen.

Regionens rykte idag enligt farsk
kdnnedomsundersokning:

+ Mer vinter &n sommar.
+ Stark koppling till natur.

+ Are ar Sveriges mest kanda vinterort.
+ Ostersund ar pd vag att etablera och
inta positionen som Sveriges vinter-

stad nr 1.
- Regionen har lag kdnnedom nar det
galler jobb, karridr och investeringar.

15



Positioneringskartan visar vagen och illustrerar platsens
unika och attraktiva varden ur ett tillvaxtperspektiv.

Europas attraktivaste och MALSATTNINGAR

bredaste outdoorutbud : :
| grunden finns sjalvklart var

10 ambition att arbeta hallbart for
att pa sikt ta positionen som:

e Furopas ledande och mest
kdnda outdoor-region

e | edande FoU inom turism,
sport och outdoor

Ledande FoU
inom turism,
sport & outdoor

Néarhet och
tillganglighet

FORUTSATTNINGAR

Vi har fjallen och Europas
renaste miljo. Vi har en fung-
erande logistik som gor det
enkelt och majligt att ta sig ut
i naturen, vi har paketerade
produkter som gor naturen
tillganglig. Och vi vet hur

man samverkar pa ett lang- O—

siktigt och hallbart satt.

Fjallmiljo Hallbar utveckling
med ren natur i samverkan

Analys: Nér vi, aktorerna i regionen jobbar med uppféljining, analys och undersékningar arbetar vi med dessa parametrar
sa att vi kan méta oss i forhallande till andra och var position 6ver tiden.



Mdtbara koordinater vissar positionen

Europas bredaste och mest attraktiva outdoorutbud (6/10)

Redan i dag finns forutsattningar for ett brett och attraktivt outdoorutbud i Jdmtland
Harjedalen. For att utvecklas maste vi anpassa produkten och tillgédngligheten for kunden.
Vi behover mer av allt for att nd det gemensamma malet: kompetens, kapital, fler kanaler
och fler entreprendrer.

Ledande FoU inom turism sport & outdoor (8/10)

Jamtland Harjedalen har en lang historia inom turism och idag finns forutsattningar for
regionen att vara ledande inom turism, sport & outdoor pa vintern. Fér sommarsasongen
finns fortfarande potential att véxa. Vintersportcentrum, Skarp Are, MIUN, Sports tech,
Peak innovation och duktiga outdoorféretagare ger goda forutsattningar. | Ostersund och
Jamtland tréanar och bor flera landslag och vara unga innovativa extremsportare bidrar till
utveckling och produktutveckling. De stravar hela tiden efter att utveckla sin utrusning
och skapar ett behov bland anhédngare och fans.

Hallbar utveckling i samverkan (8/10)

Vi arbetar tillsammans for att kunna leva i ett omrade med fa ménniskor och langa av-
stand. Det finns ett flertalkompetens- och utvecklingskluster som vuxit upp runt turism,
outdoor och den smaskaliga livsmedelsproduktionen. Hallbarhet och samverkan ar dock
svart att mata. Befolkningen i lanet upplevs ha en sund och aktiv livsstil i Nordanalys
understkning nov 2009 bland 1500 slumpvist utvalda svenskar.

Fjallmiljo och ren natur (9/10)

| Jamtland Hérjedalen finns en gemensam respekt for naturen, har har vi alltid varit mana
om var natur och rena luft. Miljon &r unik och vi maste vara smarta i upplatandet av den
for att varda den for kommande generationer och behalla attraktionskraften.

Narhet och tillgdnglighet (6/10)

Jamtland Harjedalen ligger ganska langt bort fran tatbebyggda omraden. Samtidigt ar det
enkelt att ta sig in i var fjgllvarld nar man val ar har. Pa ca 15 minuter nér man naturen
vart man an startar ifran. ldag finns det 4 flygplatser i regionen. Vi har en jarnvag som
forbinder Jamtland Harjedalen bade med 6vriga Sverige. E14 och E45 korsar Jamtland
Harjedalen liksom flera andra tillfartsvagar. Vi ska fortsatta arbeta for tkad tillganglighet,
med fler tagforbindelser, battre vagar och fler direktflyg till regionen. Det ska vara enkelt
att resa till JAmtland Harjedalen.

Vision 2020

Tillsammans ska Jamtland Har-
jedalen ar 2020 vara Europas
framsta region for naturbaserade
upplevelser aret runt.
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Ursprungsmarkt

Nej, vi kan inte koka ihop en gryta med alla ingre-
dienser som finns. Vi maste vélja de ravaror som
kdnnetecknar regionen, som passar bast med var
personlighet och ger den godaste smaken. Vi maste
kort sagt prioritera regionens mest attraktiva, varde-
fulla, unika och sarskiljande konkurrensférdelar och
karaktarsdrag for att nd regionens vision och upp-
satta mal.

Sa har vi identifierat Jamtland
Harjedalens unika fingeravtryck

Resultatet som presenteras har bygger
inte pa nagon gissningslek. Nej, det ar
djupgaende analyser av regionen som
ligger till grund for de varden som éar
Jamtland Hérjedalens unika fingerav-
tryck.

| en gemensam process med en
handplockad styrgrupp har en djuplo-
dande SWOT tagits fram for regionen.
SWOTen utgér fran 6 trender som har
storst betydelse for regionens utveck-
ling. Vidare har JHT genomfort en
nollmétning, dvs en undersdkning av
regionens kannedom hos malgruppen.

Séa bygger vi Jamtland
Harjedalens position!

Positionen bygger pa karnan i kom-

munikationsplattformen, det vill saga

Jamtland Hérjedalens unika finger-

avtryck:

e Regionens fysiska och upplevda
konkurrensfordelar

e Karaktarsdragen som sarskiljer oss

e Vara karnvarden som vagleder och
ger riktining
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Konkurrensfordelarna
som sdrskiljer oss.

Fysiska konkurrensfordelar. Jamtland Harjedalens mest attraktiva, unika
och vardefulla resurser som differentierar och positionerar regionen. Det
galler att varna, varda och vidareutveckla dessa fysiska resurser:

Ren natur Jamtland Harjedalen &r rent! Har finns natur-
ligt ren natur i en unik fjallmiljo. Luften ar ren, vattnet ar
rent. Har finns rena ravaror som plockas direkt ur naturens
skafferi. Jamtland Harjedalen &r natur i sitt naturliga till-
stand. Har finns ingen tung industri som smutsar ner och
forstdr miljon. Jamtland Hérjedalen ar en skorstensfri zon.

Trondelag Det &r inte for inte som Jamtland Harjedalen
kallas Ostra Trondelag. Har finns ett historiskt slaktskap
med norska Trondelag, med redan upptrampade stigar och
handelsleder. Har finns en unik narhet och koppling till

en annu storre marknad, med mojligheter att gora affarer
med ett av varldens rikaste lander. Det har ger dynamik,
influenser och mojligheter. Omradet tillhor dven andra
kulturella regioner, som exempelvis Sapmi/Lappland, med
den styrka och attraktion som det bidrar till.

Allianser| Jamtland Harjedalen har det vuxit fram allian-
ser inom branscher och naringar, allt med utgangspunkt
utifran regionens specifika resurser och forutsattningar.
Dessa allianser prioriteras nar investeringar gors for att
starka och utveckla saval kompetens som gemensam
infrastruktur.




Upplevda konkurrensfordelar. De fysiska faktorerna praglar och ger upphov
till unika, attraktiva varden som daven dom differentierar och positionerar.
Det géller att vdarna, varda och vidareutveckla dessa upplevelser:

Hallbart Jamtland Harjedalen domineras av manga smé
och medelstora verksamheter med stor tillvaxtpotential,
dar afférsideerna préglas av respekt och omtanke for
bade manniska och natur. Utvecklingen kédnnetecknas av
ekonomisk, social och ekologisk hallbarhet.

Internationellt Regionens stora infode av internationella
besokare tillfor impulser, influenser och intryck fran andra
kulturer och traditioner. Tillhérigheten med andra kulturella
regioner fortsatter berika och dppna nya dorrar.

Samverkande Lang kultur och tradition dar samverkan
ar en forutsattning for dverlevnad och dkad vélfard. | al-
lianserna delar man affarsrisker och tillgangar. Man delar
aven erfarenheter och utvecklar ny kunskap gemensamt.
Ensam éar inte stark.

21
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tillsammans

Att kunna sjalv tillsammans med andra &r storre.
| allianserna @r man co-active och delar kompe-
tenser, tillgangar och mojligheter.

pionjdr
Pionjaren ar modig, driven och har en stark

egen vilja. En innovat6ér som vagar tanka
och gora nytt, pionjaren far saker att handa.

vitala

| Jamtland Hérjedalen frodas ny-
tankande i ett vaxande smaskaligt
entreprendrskap som vitaliserar
regionens forutsattningar.



Vdga visa vem vi dr

Varje personlighet har alldeles egna karaktarsdrag som skiljer oss
fran mangden, som gor oss till den unika varelse som ar vi. Dar-
for tal det att upprepas: ingen annan kan vara mer Jamtland Har-
jedalen an Jamtland Harjedalen. Under arbetet med att identi-
flera Jamtland Héarjedalens unika fingeravtryck, har en intressant
spanning utkristalliserat sig i regionens personlighet. Vid en forsta
anblick kan spanningen te sig som motsatser. Vid en djupare
analys blir det tydligt att motsatserna kompletterar varandra till

en dynamisk helhet. Spanningen skapar dynamik, en kraft, som

vacker intresset att ta steget och uppleva Jamtland Harjedalen.
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En god sds
madste reduceras

Jamtland Harjedalens unika fingeravtryck bestar av regionens
konkurrensfordelar och karaktarsdrag. | traditionell marknads-
foring brukar man tala om karnvarden. Det har du sakert

hort talas om eller arbetat med tidigare. Vanligtvis brukar det
handla om en handfull ord som har till syfte att sammanfatta
ett varumarkes innersta varden.

Nir vi som nu har till uppgift att arbeta med en hel region, dr uppgiften betydligt
mer komplex dn nir det handlar om en vara eller tjanst. Dérfér har vi valt att istal-
let £6r ord, utforma Jimtland Hirjedalens kirnvirden som tvd begrepp. De gir pa
djupet och beskriver regionens sirskiljande och konkurrenskraftiga karaktar.

De tva kdrnvirdena beskriver dualiteten i personligheten, det som gor Jamtland
Hiirjedalen attraktivt, utvecklande och positionerar regionen. Kort och gott essen-
sen av de unika virden som vi har identifierat som regionens konkurrensférdelar
och karaktirsdrag. Anvind kirnvirdena som vigledning for att skapa nya akti-
viteter, i samband med produktutveckling och nir du kommunicerar. Det dr inte
meningen att de formulerade begreppen ska skrivas ut och anvindas som budskap.

De ska i stillet finnas dir, mellan raderna.



Lever med framtiden nu.

I [aim‘l"ana" Hmy"eda{en lever trygga, si.naska[zgz‘. enz‘reprm?ors/mp som ‘vzt'a— przorz.{erm nar znwsz‘ermgcfr gors for
sjalvstandiga manniskor som efter- liserar regionen. Allianser som vuxit  att stirka och utveckla sdval kom-
stravar ett hillbart forbillningssatt — fram inom branscher och ndringar petens som gemensam infrastruktur.
med respekt for individ och natur. utgdr fran regionens specifika resurser  Malsattningen dr tillvixt och fram-
Hir frodas nytinkande i ett vixande  och forutsittningar. Dessa allianser tidstron dar stark.

Spdnning- dualitet

Naturliga motsatser driver regionen framdt.

Vdgar bortom horisonten.

1 Jamtland Hirjedalen finns det gott  befolkat omride gar hand i hand med  foridlas och fornyas resurser och

om plats for aktiva minniskor med — samarbete. Med utgangspunkt fran  traditioner till produkter och tjanster
mod och vilja att vixa, forindra regionens unika resurser har allianser — med exportpotential som vitaliserar
och forbittra. Tiden har visat att vuxit fram som skapar synergier och  regionen till ett modernt samhille i
overlevnad och framging i ett gles- bygger hillbar tillvixt. Tillsammans — framkant.
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Pa de foregaende sidorna har vi beskrivit
den gemensamma kommunikationsplatt-
formen for JAmtland Harjedalen. Vi sager
det igen: kommunikationsplattformen &ar
det strategiska verktyget som vagleder och
samordnar alla aktorer | regionen — sam-
halle, naringsliv och universitet. Kommuni-
kationskonceptet i sin tur, som beskrivs pa
de féljande sidorna, ar en visualisering av
strategierna for regionens besdksnaring.
Kort sagt receptet pa hur Jamtland Harje-
dalen ser ut och later i kommunikationen.
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KRYDDAN I LIVET

Vi har d6pt kommunikationskonceptet till Spice for life. Varfor

da? Jo dirfor att Jaimtland Hiérjedalen tillf6r krydda i besokarens
grd och inrutade vardag. Jimtland Hirjedalen ger det dir lilla extra
som behovs for att man ska kidnna vad livet smakar. Regionen ir ett
gigantiskt naturligt skafferi som innehaller alla kryddor och sma-
ker som vicker lusten hos vara malgrupper. For ni vet hur det ir, de
flesta har varit nistan 6verallt, de flesta har sett och gjort ndstan allt:
Medelhavet och Alperna, storstidder och virldshav, 6ar och kontinen-
ter. Lugnet och harmonin, diremot, det genuina och dkta, det som
talar till minniskors inre, finns mycket ndrmare dn man kan tro och
ar ofta en vit flack pa de flesta manniskors virldskarta. Det dr den

vita flicken vi ska fylla med starka smaker.



Spice for life kommunicerar pa ett tydligt sitt de tva sidorna av Jamtland Harjedalens personlighet.

for Life respekt for djur, natur och individer,

gamla traditioner, det genuina och det dkta.
LEVER MED FRAMTIDEN NU

visar riktningen.

"Spice tor lite”

Spice det innovativa och framéitsyftande,
tornyelse, det orddda och progressiva.
VAGAR BORTOM HORISONTEN

visar riktningen.
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Nérheten till naturen har
inspirerat till vérldens basta
talt. Foto: Bo Hilleberg.

I

| Are produceras handgjorda
praliner efter recept som bygger
pa gamla traditioner. Smaka pa
choklad med smak av hjortron,
blabar, lingon eller getmese.
Foto: Are chokladfabrik.

| Jamtland Hérjedalen graver
vi dar vi star. Darfor har vi torrt
péa fotterna. Foto: Erik Olsson.
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den traditionella drakten
N

kolt. Foto: Tina Stafrén.



Fjalinas ar en av Jamtland Harjedalens aldsta
turistorter. Har méter ett modernt spa den

genuina fjallvarlden. Foto: Roland Persson.

Pa Jamtli moéts nu och da. Var
historia blir till den mest vérde-
fulla tillgangen nar vi produkt-

utvecklar. Foto: Tina Stafrén.
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Skogens konung
och Jamtlands
landskapsdjur tar
sig en valfortjant
vila i graset. Foto:
Tommy Andersson.

Naturliga ravaror

i naturlig miljo
tillagas bést av na-
turliga ménniskor.
Foto: Bengt Sall.

Adrenalinkick
uppét vaggarna.
Foto: aventyrligt.se

Lattillgangliga ororda fjallom-
raden &r vardagslyx i Jamtland
Harjedalen. Foto: Henrik Trygg.
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Flyg fritt genom den
klara rena luften
Foto: Skysport.
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Vi &r historien pa sparen.
Foto: Johan Ranbrandt.
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Vi maste veta vilka s@m ar vara gaster.
Nar vi vet vilka som ar vara gaster blir det
mycket lattare att utforma budskap och
kommunikation som gar igenom bruset.

| marknadsforingssammanhang brukar
man saga att det ar den som kanner sin
malgrupp bast som vinner spelet och far
oOra de basta affarerna.



fropmei/

Jamtland #arjedalen utgar fran VisitSwedens malgruppsbeskrivningar,
som bygger pa djupa analyser och som kontinuerligt uppdateras med
aktuell, relevant information.

Malgrupp: GLOBALA RESENAREN Malgrupp: GLOBALA RESENAREN

Segment: Active Family Segment: WHOP, (wealthy healthy older people)

Den aktiva familjen prioriterar tid tillsammans och langtar Malgrupp med specialintressen som vill interagera med

efter det enkla, naturnara livet pa familjevanliga anlagg- den lokala naturen och kulturen. Att exempelvis fa ta del
ningar i Funasdalen, Vemdalen, Bydalsfjallen. av och uppleva den smaskaliga livsmedelsproduktionen,

bo pa lantgard, traffa bade djur och bonde ar en attraktiv
produkt.




Malgrupp: GLOBALA RESENAREN

Segment: DINK, (Double income no kids)

Urbana trendsetters som vill vara forst med det senaste
och samtidigt bygga sitt eget varumarke. Designhotell,
gourmetmat och trendiga affarer mitt i fjallvarldens mest
urbana skidort Are.

Malgrupp: GLOBALA FORETAGET

Den internationella moteskoparen efterfragar nya, span-
nande motesdestinationer med unika aktiviteter. Nyhets-
vardet ar viktigt, man vill resa dit inte alla redan varit. Are,
med sin unika profil, hdga moteskapacitet och erfarenhet
av stora, internationella arrangemang ar attraktivt for
denna malgrupp.




Hur kan vi anvanda plattforwﬁfti verktyg for pgoduktutveckling
och kommunikation? Ett effektivt satt ar att arbeta med positionerings-

terman. Inom turism har VisitSweden utvecklat fyra positioneringsteman.
Har nagra exempel pa hur man kan jobba med dem.

Swedish Lifestyle

Fordjupade upplevelser av svensk
kultur och svensk livsstil. Allt fran
design, historia och tradition till méten
med ménniskor berattar nagot om det
moderna Sverige och dess ursprung.
Om en kultur som &r naturnéra, enkel,
hallbar och respektfull och samtidigt
Oppnesinnad, nyfiken, innovativ.

Segment: WHOP

Natural Playground

Aktiv gemenskap i naturnara miljoer.
| Sverige finns en unik mojlighet att
rora sig fritt i, samspela med och
lara av naturen. Med utmaningar
som kombinerar action, lek, fantasi
och aventyr med enkelhet, mys och
akthet.

Segment: Active Family




Urban Nature

Svenskt storstadsliv ger en unik kom-
bination av dynamisk kreativitet och
harmonisk, naturnara livsstil. Temat
sammanfattar det unika med svenska
storstadsupplevelser.

Segment: DINK

Vitalised meetings

Nyskapande motesarrangemang
kombinerar lekfullhet och framéatanda
med harmoni och okomplicerade
upplevelser i naturliga miljoer. Moten |
Sverige vitaliserar det egna tdnkandet
och visar vagen till hallbara varden.

Malgrupp: Globala foretaget

PARTNERSKAP. EN ARBETSMODELL FOR BATTRE AFFARER.

Vi ska anvanda de smarta genvagar som finns for att géra dnnu battre affarer.

VisitSwedens partnerskap handlar om samarbete: mellan offentliga och privata
aktorer pa lokal, regional, nationell och internationell niva, med malsattning att
gbra annu battre affarer tillsammans.

Genom delat ekonomiskt risktagande vaxlas den egna insatsen upp manga
ganger tack vare den gemensamma potten pengar. Det ar valkommet i var
naring, med manga sma och medelstora foretag som har svart att sjalva agera pa
utlandsmarknaden.

Direktflighten fran Amsterdam till Ostersund &r ett bra exempel pé resultat av
partnerskap med VisitSweden.




WM%/WWM ?

Gasterna maste veta vem det ar som bjuder in, vem
som ar vard. Hur ska de annars veta var de ska aka?
| all kommunikation ska vi darfor arbeta med platsen
som tydlig avsandare. Det ar den fysiska platsen som
ar viktig, det ar den som ska vara stjarnan i kommu-
nikationen — med hela dess dynamik och attraktion.

| googles tidevarv, med |uttrade internetanvéandare,
vet malgruppen hur de ska hitta webbplatsen.



Sverige

Google

Jamtland Harjedalen

Sok pa Google ‘ Jag har tur ‘
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Produktomraden mojliggor
riktade forsaljningsaktiviteter
mot nischade intressen

For att driva férsiljning gentemot nischade intressen samverkar flera ak-
torer, produkter och upplevelser i marknadsaktivitet mot utvald malgrupp
i utvalda kanaler och medier.

Gemensam produktmarknadsféring dr en affirsmodell som 6kar moj-
ligheten att vixla upp enskilda resurser, fokusera regionens utbud och
matcha mot malgruppens efterfragan.

I riktade marknadsaktiviteter mot nischade malgruppers drivkrafter
klustras produkter inom ramen for ett produktomréde, dvs cykling, vand-
ring, fiske, slalom, turakning, lingskidor och smak.

Dessa produktomriden férpackas tillsammans och kommuniceras via
kommunikationskonceptet Spice for life.

Hur det kan se ut? For exempel pa kommunikation, se:
www.jamtland.se/kommunicera. Dir finns dven en digital version av

denna brandbook, vir gemensamma kokbok.



INGREDIENSER

Garanterat naturlig vdgledning
med 100 % ndringsvirde.

Innehdller kunskap, inspiration
och de verktyg du behover for att med-
verka till att 6ka Jamtland Hdrjedalens

attraktion och kdnnedom.

YN
Jamtland
Hariedalen
Turism




