Svensk Turisms plattform for strategiskt utvecklingsarbete

Plattformen utvecklas kontinuerligt 6ver tid och har idag ingen bortre tidsgrans
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Svensk Turism samarbetar med Tillvaxtverket i ett avgransat projekt for att lagga grunden for

* Besoksnaringens nationella strategi

* Sektorsovergripande innovationsdriven utveckling



Besdksndringens Nationella Strategier — Regeringens och Néringens

Regeringen har aviserat att man under 2019 kommer att presentera en nationell strategi for hallbar turism och
vaxande besoksnaring. Strategin ska peka ut riktningen for den fortsatta politiken inom omradet och definiera mal
som ska galla fram till 2030. Med strategin vill regeringen starka och vidareutveckla forutsattningarna for hallbar
turism och en konkurrenskraftig vaxande besdksnaring som har en viktig roll som export-, jobb- och
integrationsmotor. Strategin ska bidra till att starka turistupplevelsen, langsiktigt framja naringens utveckling och
lyfta Sveriges turistiska erbjudande. Samordning av statens insatser och samverkan mellan statliga myndigheter,
regioner och kommuner ar ocksa centralt.

Parallellt med regeringens initiativ pagar sedan tva ar tillbaka ett framtidsarbete inom Svensk Turism som ocksa ska
resultera i en ny strategi. Denna riktar sig i forsta hand till de féretag som verkar inom besdksnaringen men kommer
ocksa inkludera regionala och lokala organisationer som pa olika satt ansvarar for turism.

En fortsatt dialog och samspel mellan privat och offentlig sektor ar viktigt for att utveckla beséksnaringen med
utgangspunkt i naringens och det offentligas olika roller och ataganden.



Ambitionen med samarbetet mellan Svensk Turism och Tillvaxtverket

Ambition och inriktning

Naringslivet ska 2020 ha utvecklat sin nationella strategi for hallbar turism och vaxande besdksnaring, som kan bidra till och méta upp initiativ fran
regeringen och det offentliga systemet, och bidra till en langsiktig, sammanhallen politik for svensk turism och beséksnaring.

Svensk Turism ska i samverkan med Naringsdepartementet, Tillvaxtverket, SKL, Regioner och Regionala turismorganisationer samt destinationer
utveckla en strategi som ska leda till handlingsplaner.

Strategisk plan Handlingsplan

Besoksndringens nationella strategi - ar ndringslivet och dess aktorers Implementering av Besdksnaringens nationella strategi - former och

formulerade och antagna ramverk som stod for sin egen utveckling angreppsatt utvecklas i dialog med Naringsdepartementet och det
naringsframjande systemet pa regional och lokal niva. Det sker ocksa i nara

samarbete med aktorer fran andra sektorer och branscher.

Sektorsovergripande innovationsdriven utveckling - och dess bidrag till en

sammanhallen nationell strategi.
Sektorsovergripande innovationsdriven utveckling — utvecklas bade

platsspecifikt och tematiskt.




Strategiska malbilder

* Besoksndringen dr den mest hallbara och framgangsrika naringen i Sverige 2030!

* | Europa-en av fem - 2035!

* Sverige ar varldens mest hallbara destination 2040!



Vision/Ambition
1

2020 2030
”Lansering av Hallbar Den mest hallbara och

Strategi for Svensk framgangsrika naringen i
Besoksnaring 2030” Sverige

| Europa Varldens mest hallbara
En av fem destination
2035! 2040!

Handlingsplaner baserad pa Strategi 2030 Nasta generation av strategi och planer Beyond current understanding!

Visit the Future - Svensk Turisms plattform for utvecklingsarbete




\Strategiska malbilder som byggs upp adaptivt, interaktivt med hallplatser langs viagen!
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Besoksnaringen ar den mest framgangsrika
naringen i Sverige 2030

| Europa — en av fem — 2035 Varldens mest hallbara destination 2040!

Delmal - malbilder Delmal - malbilder Delmal - malbilder

+  Besoksniringens andel av BNP = 3,7% *  Sverige &r ett av de fem starkaste destinations— * Hallbarhetsmal for hela travel cycle

varumarkena i Europa
P * Nationella och regionala malbilder (hallbarhet) for

. Besoksnadringen har hogst okningstakt ) ) o A A
resan till och inom destinationerna (hallbara strak)

av samtliga branscher 2020-2030 *  Enavde fem bdsta rankade destinationerna

avseende kundndjdhet (upplevd gastkvalitet) ] ] . . ]
* Nationella och regionala malbilder (hallbarhet) inom

. Besoksnaringen har hogst tjansteexportvarde av .. . .
g st P bo, ata, gora, handla och offentliga leveranser

samtliga branscher 2020-2030 i landet *  Enavde fem mest innovativa
turistdestinationerna

*  Besodksndringen ska ha hogst potentiella (galler hela landet)
exportvarde av samtliga branscher 2020-2030 i
samtliga regioner




Arbetsprocess etableras
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Strategiska
mal/utmaningar:

Avancerad Digitalisering
* Travel Cycle - marketing

* ”Gemensam” databas for
ett stringent utbud

Okad konkurrenskraft
* Fordel Sverige - hospitality
* Kundndjdhet
* Produktutveckling
* Forenkling

Landsbygdsutveckling
* Smart landsbygdsdestination

* Samverkan
¢ Kommunikationer
* Tillganglighet

Hallbarhet

* Baseras pa 2030
e Ankomster

* Transporter

* Destinationer

Okad kidnnedom

* Smart marketing + sales

* Nationell inspirations-sajt
* Bokningsplattformar

* Visit Sweden

SUSTAINABILITY

Innovation
* Kreativitet
* Samverkan

e Sektorer

Stader och utveckling

* Smart storstad

* Smarta mellanstora stader
* Smarta mindre stader

* Tillgdnglighet

Partnerskap och samarbete

* Naéringsdepartement

* Tillvaxtverket — SKL — Myndigheter
* Regionala turistorganisationer

* Centrum fér Idrottsevenemang m.fl.

iy
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Transporter

Think tank - Hallbarhet till och fran

Sverige

Transporter inom Bo, Ata, Gora,
destinationer Handla
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Hypotes

Exempel

Utvecklas i
Think Tank
(intervjuer)

Utmaningar

« Sverige ligger "langt bort” och tiden att ta sig
till Sverige ar ocksa relativt lang samtidigt som
som tiden det tar att rora sig inom landet kan
vara pafrestande

Hallbar utveckling — del 1 (ankomsten och transporter)

Fragestdllningar

* Forklara, utveckla och acceptera samt
medverka till en langsiktigt hallbar utveckling
av samtliga transportslag: flyg, bat, tag, buss,
bil, cykel och andra fordon till och inom
Sverige.

» Utvecklingen av fossilfria flygtransporter kan
inom 10 ar minska med x procent.

* Vilket mal kan vi na inom fem ar - och racker
det?

Motivera varfor de omraden som valts ut ar
prioriterade i arbetet och var i vardekedjan
man bor fokusera.

* Organisationer paverkas olika och har olika
mojligheter att paverka de nyttigheter som
framtida transporter medfor.

* Fragan ar hur man i framtiden skapar bésta
och mesta affarsnytta i hela vardekedjan.

* Eventuellt kopplas ankomstfragan ihop med
transporter inom landet.

Ge svar som gar att omsatta i uppdraget pa
de huvudfragor som ska belysas i think tanks
eller intervjuer

Vilja medverkande till think tanks som &r
experter eller har hog kompetens och som vid
behov dven kan bistd arbetet och/eller vara
referenspersoner.

* Slutsatser sammanstélls

* Ventileras med styrgrupp

« Justeringar efter kommentarer
* Arbetas in i slutrapport

* En framskjuten plats i rapporten




Besoksnaringen ar den mest hallbara och framgangsrika naringen i Sverige

2030

Nationella mal

Regionala mal

Rekommendationer

Besdksnaringens andel av BNP = 3,7%

Besdksnaringens andel av BRP = 3,7%
Viktat varde?
Vad betyder det f6r varje region?

Besdksnaringen har hégst 6kningstakt

av samtliga branscher/naringar
2020-2030

Besdksnaringen har hégst dkningstakt
av samtliga branscher 2020-2030 (BRP)

Besdksnaringen har hégst exportvérde

av samtliga branscher/naringar
2020-2030

Besdksnaringen har hégst exportvérde
av samtliga branscher 2020-2030 (BRP)

Riktlinjer och policys utvecklas

Fokuserade projekt formas som leder till
malen

Atgarder utvecklas efter regioners
férutséttningar och behov men ska
aggregera véarde till nationens malbild




Besoksnaringen ar den mest hallbara och framgangsrika naringen i Sverige

2030

Nationella mal

Regionala mal

Besdksnaringens andel av BNP = 4%

Besdksnaringens andel av BRP = 4%
Viktat vérde?
Vad betyder det for varje region

Effekter

Besdksnaringen har hégst 6kningstakt

av samtliga branscher/naringar
2020-2030

Besdksnaringen har hégst dkningstakt
av samtliga branscher 2020-2030 (BRP)

Besdksnaringen har hégst exportvérde

av samtliga branscher/naringar
2020-2030

Besdksnaringen har hégst exportvérde
av samtliga branscher 2020-2030 (BRP)

Skapar engagemang hos regionala och
lokala politiker och tjanstepersoner

Besodksnaringen ar den néring som
langsiktigt skapar mest arbetstillfallen
fér unga, utlandsfédda, paskyndar inte-

grationen

Skapar forstaelse fér pluralistiskt
samhélle

Driver fram arbetstillféllen pa glesbygden

Skapar tillvaxt bland smaféretagare




Think tanks och @mnesomraden under 2019

Hallbar utveckling del 1, 2 och 3
Strategier for stader del 1 och 2

Landsbygdsutveckling (Smart little villages)

- Digital plattform for marknadsféring och forsaljning av Sverige och

destinationer/teman

National Business Intelligence

Ytterligare amnesomraden kommer att laggas till vid behov




HUI

RESEARCH

Vad kravs for att turismen nar 4% av svensk BNP?

HUI Research pa uppdrag av Svedest, augusti 2019

info@hui.se




Sammanfattning

e  Turismen utgor 2,6 procent av BNP i Sverige ar 2018.

o Svedest har bett HUI berdkna vad det skulle innebara om
turismens bidrag 6kade till 4 procent 2030.

* | korthet skulle 4 procents bidrag till BNP i stallet for 2,6
procent innebdra att:

— 152 000 antal fler arbetstillfallen (+ 88 %)
— 476 miljarder mer i turismkonsumtion (+ 141 %)
— 75 miljoner fler gastnatter (+ 115 %)

*  Om dagens utveckling fortsatter fram till 2030 kommer

turismens bidrag till BNP ga fran 2,64 procent till 2,56
procent.




Kort om BNP

. Inom turism anvands ett begrepp som heter
"Turistsatellitrakenskaper” som mater turismens effekter
pa sysselsattning och ekonomi i Sverige. Mater vardet av
bade svenska och utldndska resendrers direkta konsumtion
av varor och tjanster i Sverige som harror fran turismen.

*  BNP ar ett relativt matt.

e  Att turism star for en hog andel av BNP i ett land an ett
annat betyder att turismen ar mer framgangsrik i relation
till andra branscher.

*  Det betyder inte att turismen ar mer framgangsrik i
absoluta tal.

*  Det ar fullt tankbart att ett land presterar samre pa allt
som har med turism att géra an ett annat land, men att

turismen dnda star for en storre del av BNP, da de
presterar dnnu samre inom andra branscher.




Turism och BNP i olika lander

Turismens
andel av BNP
2016*

Gastnatter per

capita 2016** Fundering

Norge har ungefar lika manga turistnatter per capita som Sverige och

Sverige 2,7 % 5,8
turisterna verkar spendera ungefar lika mycket.
Norge 3,6 % 6,3
Sverige har hogre BNP dan Norge, men Norge har ganska mycket hogre
el Ee 23,5 BNP per capita dn Sverige.
Spanien 11,1 % 9,8 . a . . q q
Sverige har ett mer utvecklat och framgangsrikt naringsliv (om oljan
Tyskland 3.9% 47 raknas bort), varfor det finns skal att misstanka att Norges hogre
turismandel snarare handlar om att vissa branscher i Norge presterar
Danmark 1,7 % 55 samre an i Sverige (t.ex. tillverkningsindustrin) an pa att Norge ar battre

pa turism. Det kan ocksa vara att Norges turistindustri ar effektiv.

*Andelarna ar hamtade fran OECD:s rapport OECD tourism trends and policies 2018. Matten ar inte helt jaimférbara mellan lander da
berdkningsmetoderna skiljer sig nagot. HUl bedémer dock att siffrorna anda tjanar som gott underlag for en dversiktlig jamforelse.

** Siffrorna ar baserade pa gastnattsstatistik och befolkningsstatistik fran Eurostat. Notera att dessa siffror ej ar jamférbara med de gastnatter som
anvands i berakningsmodellen vilka ar baserade pa SCB:s inkvarteringsstatistik.



Antaganden och prognosmetod

| sina prognoser gor HUI ett antal antaganden gallande
sammansattningen och tillvaxten fér ekonomin i allmanhet och
turismen i synnerhet:

1. Samtliga prognoser gors i l0pande priser.

2. | prognosen for BNP utgas fran Konjunkturinstitutets prognos
fram till 2028. For att prognostisera ar 2029 samt 2030
extrapoleras den implicerade tillvaxttakten for 2009-2028.

3. Utgangsprognosen ar att turismens andel av BNP star sa gott
som still och landar pa 2,56 procent av BNP 2030. Detta bygger
pa ett antagande om att de faktorer som paverkar turismens
andel av BNP fortsatter utvecklas i samma takt som perioden
2009-2018.

4. Antalet gastnatter antas vara drivande for turismkonsumtionen
som i sin tur antas vara drivande for antalet sysselsatta samt
bidraget till BNP.

5. I prognosen for fyra procent av BNP antas i likhet med
utgangsprognosen att turismens "effektivitetsmatt” utvecklas i
enlighet med takten fran 2009-2018. Skillnaden ar att antalet
gastnatter antas 6ka och saledes konsumtionen.

6. Turism behdver inte nédvandigtvis innebdra dvernattning och
anda antas antalet gastnatter vara drivande for konsumtionen.
Detta bygger pa det av nddvandighet gjorda antagandet att
forhallandet mellan “turism med Gvernattning” och “turism
utan Overnattning” ar konstant under perioden.




Prognoser

|| 2018-2,64%avBNP | 2030-2,56% av BNP* 2030 - 4% av BNP

Turismens bidrag till BNP 127 mdkr 189 mdkr 296 mdkr
Turismkonsumtion 337 mdkr 519 mdkr 812 mdkr
Sysselsatta med turism 172 400 207 383 324 649
Gastnatter 65 miljoner 89 miljoner 140 miljoner

*Att turismens andel av BNP just nu ar i en nedatgaende trend ska inte nddvandigtvis tolkas som att turismens betydelse minskar. Mellan ar 2004
och 2017 6kade exempelvis turismens andel av sysselsattningen fran 3,1 procent till 3,4 procent.



Det har ar det viktigaste att ta med sig

*  Om dagens utveckling gallande BNP-utveckling och turismutveckling star sig kommer turismens bidrag till BNP sjunka
marginellt.

* | korthet skulle 4 procents bidrag till BNP i stdllet for 2,6 procent innebara att:
— 152 000 antal fler arbetstillfallen (+ 88 %)
— 476 miljarder mer i turismkonsumtion (+ 141 %)
— 75 miljoner fler gastnatter (+ 115 %)
*  Att turismens bidrag till BNP ska uppga till 4 procent ter sig, givet ovan, som ett mycket ambitiost mal.

* De 476 miljarder i omsattning som skulle behdva adderas for att na 4 procent kan jamforas med att den fysiska
sallankdpsvaruhandeln omsatter 372 miljarder kronor idag.



Mer behov?

* Jamfora turistomsattning/gastnatt i Sverige, Norge och Tyskland
*  Modell: Foradlingsvarde/turistkrona * Turistkrona/gdstnatt * Antal gastnatter = BNP bidrag i kronor
* Vad hander med TuristBNP-andelen om vi applicerar 6,3 gastnatter per invanare i Sverige (samma som Norge)

e  Vad kravs for att 6ka turismens foradlingsvarde per turistkrona? Tank exempel Tyskland som har lagre antal
gastnatter/invanare men hogre TuristBNP-andel &n Sverige. Hur 6kar vi vinstmarginalen och investeringar i turistsverige

* Vad innebar ett foradlingsvarde/turistkrona fran 0,41 till 0,5 for ett enskilt foretag?
* Vilka delar av turistbranschen har hogst foradlingsvardesandel?

* Vad bor prioriteras:

* Stoppa minskningen av foradlingsvarde

* Ta upp foradlingsvarde/turistkrona till 0,41



