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• … bygger på behovet av att kunna visa upp mer än bara 

gästnätter och kronor

• … är en plattform för att visa upp vad besöksnäringen 

betyder och bidrar med

• … syftar till att på kort sikt ge förbättrade möjligheter till 

finansiering inom besöksnäringen i Jämtland Härjedalen

• … syftar till att på lång sikt vara ett slagträ för att skapa 

opinion och för att positionera besöksnäringen



MEN HUR GÖR VI DET?

Här står vi i dag:
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Besöksnäringens roll 
för regional utveckling• Gästnätter

• Bäddar

• Besökare/besök

• Arbetstillfällen

• Omsättning

• Historia

• Erfarenhet

• DNA

• Stolthet

• Gemenskap

• Inflyttning

• Attraktivitet





TIDSPLAN
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I dag Hösten 2022 Årsskiftet



PAKETERING
• ”Lättanvänt och välanvänt”

• Parallell process med målgrupper för modellen

• Vem ska använda den?

• Vad ska den användas till?

• Hur ska den användas?

• Format

• Broschyr

• Film

• Podcast-avsnitt

• Debattartiklar





SÅ JOBBAR VI VIDARE
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• Identifierar målgrupper och gör en 

kommunikationsplan för dem med löpande avstämning

• Inventerar vad vi redan gör och redan har

• Påbörjar arbetet med filmen

• Modellen är redo att spridas, testas och användas i 

början av 2023

• Vi utvärderar innan sommaren 2023


