JAMTLAND HARJEDALEN TURISM
CAMPINGDAGEN 10 FEB 2023
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PROGRAM CAMPINGDAGEN

* 08.30 Kaffe och smorgas

° 09.00 Jamtland Harjedalen Turism - valkommen (nytt inom Jamtland Harjedalen Turism,
Campingstudieresa 8-9 maj)

* 09.15 Spaningar fran regionens 100 campingar och stallplatser

* 09.40 A Camp - natverk for sma hallbara campingar och stallplatser

* 10.00 Nyheter inom Camping Mittsverige och SCR. Exempel pa nytankande inom stallplatser.
* 10.20 Workshops for erfarenhetsutbyte

* 12.00 Lunch

* 13.00 Samtal om sdkerhet och trygghet pa campingar

* 13.25 Energikontoret - Enkla tips for energibesparing och Iosningar som kraver storre
investeringar

°* 14.00 Mingelpaus

JAMTLAND
HAR JEDALEN

* 14.10 Tillganglighet inom camping T
wudm

* 14.25 Resmalet Sverige - sa passar din camping in i marknadsforingen av resmalet Sverige


http://www.brackestrand.se/

VERPROGRAM 2023

: o JHT Academy Workshop - Organisering av vandringsleder (OAV)

p- 23 januari. Presentation av Nationella ramverket for vandringsleder och resultat fran pagaende
inventering av vandringsleder i regionen. For ledintressenter i Jamtland Harjedalen pa féreningsniva,
destinations- och kommunalniva samt enskilda ledintressenter.

o TIC-dag infor varen (BRRU)
T — _— = 25 januari. Halvdag for regionens auktoriserade turistinformationer och turistcenter samt
= | turismsamordnare/turismstrateger.

e gl *  JHT Academy - Framtidens kompetensattraktion i Jamtland Harjedalen (MMA)

e L s | 1 februari. Tillsammans med Region Jamtland Harjedalens projekt “En attraktiv region” och
Handelskammaren Mittsverige. Malgrupp: referensgruppen Swetour och évriga intresserade av
kompetensforsorjning inom besdksnaringen.
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I P ' : St saee " ¢  |HT Academy - Campingdag Il (BRRU)

i o ' 15 februari. For campingintressenter inklusive stallplatsforetradare i Jamtland Harjedalen. Fortsattning
pa hostens campingdag med bl a punkt om sakerhet. Presentation av Acamp. Presentation av
inventering av campingar och stallplatser i Jamtland Harjedalen som genomfoérts under hésten 2022.
Generationsskiften inom camping.

. TIC-dag mellan sport- och pasklov (BRRU)
15 mars. Halvdag for regionens auktoriserade turistinformationer och turistcenter.

. JHT Academy Cykeldag / Natur- och Kulturturism (BRRU)
22 mars. Formiddag med tema cykling for cykelintresserade i regionen, bl a diskussioner kring
sammarknadsforing/paketering. 22 mars. Eftermiddag med tema natur- och kulturturism. Bland annat
presentation av den inventering som genomforts under hésten 2022.
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Foto: Anne Adsten

. JHT Foreningsstamma (JHT basverksamhet)
27 mars. Foreningsstamma for JHT:s medlemmar.

. TIC-dag infor sommaren (BRRU)
3 maj. Halvdag for regionens auktoriserade turistinformationer och turistcenter.
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o 8-9 maj Campingstudieresa med Lansstyrelsen, Camping Mittsverige SCR.

. JHT-academy - Tema finansiering (BRRU)
10 maj. Information for destinationsforetradare inklusive SMF om vilka finansieringsmojligheter som
finns och finansiarer om besdksnaringens omfattning inklusive Jamtlandsmodellen.


https://jht.se/inbjudan-workshop-organisering-av-vandringsleder/
https://jht.se/save-the-date-framtidens-kompetensattraktion-jamtland-harjedalen/
https://jht.se/campingdag-jamtland-harjedalen-15e-februari-2023/

THE OUTJOYMENT REPORT




CAMPARE AR GLADARE OCH FRISKARE

e 97% gladje ar hogsta motivator for att campa. 48% av camparna kanner gladje
mest varje dag, jamfort med 35% av icke-camparna.

e 44% av camparna har god halsa, jamfort med 31% av icke-camparna.

e 91% campar for att det far dem att kanna sig avslappnade. Campare ar 23%
mindre oroliga an icke-campare.

* 93% campar for att vara narmare naturen. Den andra storsta motiveringen
efter gladje.

e 98% av camparna deltar i friluftlivsaktiviteter. 91% vandrar, 39% cyklar, 26%
agnar sig at fagelskadning.

e Studien har aven undersokt betydelsen av att barn campar som en del i deras
allmanbildning (93% positiva) samt upplevelsen av att fa naturupplevelser pa
recept fran sjukvarden (83% positiva).

e Storbritanniens Camping & Caravanning Club onskar nu hoja statusen for
camping och paverka beslutsfattare om att varna om camping och vistelse i
naturen for okad halsa och valbefinnande.
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Studie av Liverpool John Moores and Sheffield Hallam Universities i form av en
enkdt till 11000 campare och icke campare pa uppdrag av Camping & Caravanning
Club i Storbritannien.

Foto: Anne Asten



VISIT SWEDEN OM
CAMPINGGASTER




CAMPINGGASTER | SVERIGE

* Trogen malgrupp som stannar lange
(45% stannar 5 dagar eller langre)

* Alla aldersgrupper finns representerade

* 25% av alla gastnatter (i hela Sverige)

* Campingresenaren "googlar fritt”
- viktigt med digital narvaro!

* Tyskar mellan 20 och 32 ar ar en
vaxande malgrupp

Hotings camping. Foto: Lena Hedman

» Varderingar som halsa, socialt liv, att hjalpa andra och att
varna om miljon ar viktigt
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CAMPINGGASTER | SVERIGE

Vad gjorde de pa senaste
Campinggasterna vill: campingsemestern?

1. Koppla av, slippa rutiner 1. Upplevde landsbygden

2. Njuta av lugn och stillhet 2. Utomhusaktiviteter

3. Frihet, kdnna mig fri 3. Vandrade
4. Uppleva naturen 4. Shoppade
5. Att ha roligt tillsammans 5. Besokte familj/vanner JRMTLAND

[urism



INVENTERING CAMPING
& STALLPLATSER




BAKGRUND OCH SYFTE MED INVENTERINGEN

Varfor?
* Vipa]JHT vill fa ett grepp om vara aktorer
* Kanna av status

* Hjalpa kommuner och destination att fa en uppfattning om
hur deras aktorer mar och vilka utmaningar och mojligheter
de ser

Vilka ingar i inventeringen?

* Campingar som erbjuder husvagns- och/eller stallplatser

* Erbjuds bara stugor finns man inte med



BAKGRUND OCH SYFTE MED INVENTERINGEN

Vad ville vi fa ut?

* Utmaningar? (Marknadsforing, ekonomi, personal mm)
°* Framtid (Expandera, bygga ut, renovera, anstalla mm)
* Samarbete med andra aktorer?

* Hur fungerar det digitala? (Hemsida, sociala medier, Google
My Business)

* Faciliteter

Evenemang

= Sk s * weaal: * Finns det evenemang i naromradet som ar viktiga for
Foto: Goran Strand, Storsjoyran verksamheten?
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* Finns det evenemang i lanet som ar viktiga for
verksamheten?



INVENTERINGEN

Genomforande
* Mejl, telefon och enkater

* Hittat via kommuner,
destinationer, kontakter, egna
sokningar och tips

* 124 st utskick

® 92 Sva r i d ag, Ci rka 75% Camp Viking, Gallo. Foto: Goran Strand, MidSweden365

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom




Digitala verktyg. Alla har nagot, stor potential till 6kad
synlighet och omsattning

Utmaningar. Marknadsforing, personal, el-priser
Samarbete. De som samarbetar gynnas av det
Framtid. Positivt, satsningar, gladje

Evenemang

Ovriga reflektioner. Tillganglighet vid kontakt?

JAMTLAND
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DIN ANLAGGNING &
TURISMSAMMANHANGET




20 min

Vilka aktorer finns i din narhet? | :
diskussion

Vilka bildar du ett turistiskt sammanhang med?

BO

Gast - Kund
Besokare
Resg Se/Gora
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Indirekt turism: Bageri - revisor - frisor — byggarbetare - it-tekniker - bilverkstad



DISKUTERA | GRUPPER:
* HUR SER ERT SAMMANHANG UT IDAG?
* VILKA SAMARBETAR NI MED IDAG?
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BUDSKAPSPLANERING

Januari Februari Mars April Maj Juni Juli Augusti |September| Oktober | November | December

Vinter

Sommr e

Kampanj Sommarkampan,; Vinterkampanj

Vandring

* Hur ser er kommunikationsplanering ut idag?
Systematisk eller “ad hoc"?
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* Anvander ni funktionen for att lagga ut i forhand pa fb och Insta?



Kanaler mandag tisdag onsdag torsdag fredag lordag sondag
Hemsida Ny artikel
facebook Just nu Erbi
hos 0SS rbjudande
Inspirationsf
Instagram Framtid Tilloakablick eller larande

Enkel veckoplanering dar ni i forhand bestammer er for vilken typ av inlagg ni gor var, bestamda
dagar i veckan.

Fragan som besvaras via inlaggen: Vad vill du salja - vad kdper gasten? Varfoér ska hen félja dig?
Vad gor hen intresserad infor en vistelse hos dig?

Im och

Formedla en kansla

Skapa en omroéstning

Fraga dina foljare en fraga som du vill ha svar pa
Anvand en nedrakning

Viktiga handelser

Lat foljarna hanga med bakom kulisserna

Var personlig

Dela med dig av larande (recept t ex som har med ditt
foretag eller dig att gora)

FOorr/Nu
Kampanj
Dagens citat

Bilder fran forr / historia

Hogtider

Profiler JAMTLAND
HARJEDALEN

Temadagar TWLW"’
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INFO@)JHT.SE



RESMALET SVERIGE

Jamtland Harjedalen i ett internationellt perspektiv
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AMTLAND HARJEDALEN - HALLBARHET

Varldens hallbaraste destination*

1:a Euromonitor Sustainable Travel Index 2015, 2017, 2019-2021

1:a The Global Sustainable Competitiveness Index 2021
3:a Sustainable Development Goals Index 2022
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VISION & MAL FOR SVERIGE

2030 ar Sverige varldens mest hallbara och
attraktiva resemal byggt pa innovation.!

Visit Sweden verkar for en hallbar turism, med ett hallbart resande och en hallbar och
konkurrenskraftig besoksnaring som vaxer och bidrar till sysselsattning och attraktiva platser for
besokare, boende, foretag och investeringar i hela landet.

Sverige ses som varldens mest attraktiva resmal —
genom att leda mot ett mer medvetet resande.?
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GLOBALA MALEN

for hallbar utveckling
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'Regerings strateqgi for hallbar turism och vaxande besdksnaring och Visit Swedens vision
2\isit Swedens dvergripande mal



TILLSAMMANS FOR MEDVETET RESANDE

Tillsammans mot ett mer
medvetet resande.

Vi alla tar ansvar for HUR vi ror oss i varlden och VAD vi gor pa de platser vi besoker.]

Vi mojliggor positiva upplevelser och nya tankesatt som utvecklar bade resenar och resmal,
och skapar bestaende varden, for individen, samhallet och planeten.?

Vi bidrar med ett synsatt som utgar fran ekonomisk, social, kulturell och miljomassig hallbarhet.?
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RESANDE - DA & NU

DA

Resande ar en del av livet.
Att resa langt och ofta ar en statussymbol.

Jag reser till platser som andra rekommenderar,
stallena som alla pratar om.

Resmalet ger mig positiva upplevelser.

Resandet far kosta, bade pengar
och naturresurser.

Jag unnar mig att resa mycket, det ar en del av min
personlighet. Den som inte reser upplever inget.

Kalla: Purposeful Travel Model, Festive Road, 2021

NU

Resande ar en del av livet, men vi reser med ett syfte.
Vireser inte i onodan.

Jag hittar ovantade resmal utifran mina egna intressen,
gor en resa som inte alla andra redan har gjort.

Ett nytt synsatt pa resmalet. Som resenar kan jag ocksa
bidra till positiv utveckling pa en destination.

Att resa ar att uppleva — och det ar en investering. Men vi
reser pa ett satt som belastar var planet sa lite som mgjligt.

Jag reser mer medvetet for att det ar roligare och ger mig
mycket tillbaka. Jag reser for att uppleva och utvecklas, inte

for resandets egen skull.

JAMTLAND

HARJEDALEN
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VARUMARKESMANIFEST — RESMALET SVERIGE

Varumarkesmanifest for resmalet Sverige

Tillsammans mot ett mer medvetet resande. -«

En ny era borjar nu.

En tid att mota varlden med nya 6gon.

Dar resande handlar om att skapa bestaende varden.
For individen, samhallet och planeten.

| Sverige tanker vi garna nytt och annorlunda.

Vi gillar att ga var egen vag, oavsett om det handlar
om varderingar, innovation eller livsstil.

Men att ga sin egen vag betyder inte att gora det ensam.

Tillsammans vill vi som arbetar for att starka Sverige som
resmal utforska morgondagens turism.

Ett nytt satt att resa, meningsfullt och medvetet, med
upplevelser som utvecklar bade resenar och resmal.

En ny era borjar nu.

Och det ar vi som leder den framat.
Valkommen till Sverige!

Varumarkeslofte.

Det stora skiftet mot hallbarhet i
samhallet paverkar aven vart
synsatt pa resandet.

Sveriges progressivitet
och personlighet.

Samverkan.

Ett mer medvetet resande.

Sveriges roll i varlden.

Visit Sweden

JAMTLAND
HARJEDALEN
[urism




EN HALLBAR BESOKSNARING

7 g

Foto: Anne Adsten

"En hallbar besoksnaring tar ansvar for

turismens nuvarande och framtida ekonomiska,
soclala och miljomassiga paverkan genom att

utga fran besokarens, foretagens, miljons och
lokalsamhallets behov.”

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom



EN HALLBAR TURISMUPPLEVELSE

En upplevelse som vacker djupa,
meningsfulla kanslor och minnen som
kan uppmuntra turisters bidragande till
ett hallbart resmal.

JAMTLAND
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Foto: Anne Adsten



BRA HALLBARHETSKOMMUNIKATION

Aktoren berattar om sitt arbete mead
hallbarhet (social, ekonomisk, miljo, kulturell

pa ett satt som ger [asaren en tydlig bild av
hur, med vilka medel, och varfor de arbetar

med hallbarhet

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turism

.

Foto: Anne Atn



ANSVARSFULL TURISM

1. minimerar negativa effekter pa ekonomin, miljon och 6. gertillgang till personer med funktionshinder och
samhallet missgynnade;

2. skapar ekonomiska fordelar for lokalbefolkningen och /. och ar kulturellt kanslig, skapar respekt mellan turister och
forbattrar vardsamhallenas valbefinnande, forbattrar vardar och bygger upp lokal stolthet och sjalvfortroende.

arbetsforhallandena och tillgangen till industrin;
Enkelt uttryckt, genom att resa ansvarsfullt kommer
vardsamhallen och destinationer att dra nytta av de pengar

du spenderar dar — och du kommer att fa en mer
meningsfull reseupplevelse an en vanlig semester. |

3. involverar lokalbefolkningen i beslut som paverkar deras
liv och livsférandringar;

4. ger positiva bidrag till bevarandet av det naturliga, sociala

och kulturella arvet, till uppratthallandet av varldens huvudsak ar du ansvarig for hur och var du spenderar dina
mangfald: pengar; att du inte skadar platsen du besoker; och att du har
respektfull interaktion med lokalbefolkningen och deras
5. ger mer njutbara upplevelser for turister genom mer seder.
meningsfulla kontakter med lokalbefolkningen och en
storre forstaelse for lokala kulturella, sociala och Manniskor som bor och arbetar pa de platser du besoker ar
miljomassiga fragor; ansvariga for att ge en fantastisk upplevelse och fa dig att

kanna dig valkommen.

JAMTLAND
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The Responsible Tourist: How to find, book and get the most from your holiday” by Anna Spenceley & Andrew Rylance




5 DELMAL FOR HALLBAR UTVECKLING

DELMAL 13-3| [DELMAL 17-17
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GLOBALA MALEN

for hallbar utveckling

Q Alla 5 delmal ar for en konkurrenskraftig
)

TiddsT

besdksnaring och varde | samhallet.

UTVECKLA OCH
IMPLEMENTERA papiins A || T~y Delmal 8.9, 11.4, 12.B ir prioriterade i
FRAMJA GYNNSAM BVERVAKNING AV HANTERA KLIMAT- EFFEKTIVA arbetet med resenaren for kad
OCHHALLBAR TURISM HALLBAR TURISM FORANDRINGAR PARTNERSKAP attraktionskraft for destinationen Sverige.
8.9 Framja gynnsam och hallbar turism - Senast 2030 utarbeta och genomféra 13.3 Oka kunskap och kapacitet for att hantera klimatférandringar - Férbattra
politik for hallbar turism som skapar arbetstillfallen och framjar lokal kultur och utbildningen, medvetenheten och den manskliga och institutionella kapaciteten
lokala produkter. vad galler begransning av klimatférandringarna, klimatanpassning, begransning av

klimatforandringarnas konsekvenser samt tidig varning.
11.4 Skydda varldens kultur- och naturarv - Starka insatserna for att skydda och

trygga varldens kultur- och naturarv. 17.17 Uppmuntra effektiva partnerskap - Uppmuntra och framja effektiva
, o . . . offentliga och offentlig-privata partnerskap samt partnerskap inom det civila
12.B Utveckla och implementera verktyg for overvakning av hallbar turism - samhallet vilka bygger pa erfarenheterna fran andra partnerskap och deras

Utveckla och genomfdra verktyg for att Gvervaka hur en hallbar utveckling paverkar  finansieringsstrategier.
en hallbar turism som skapar arbetstillfallen och framjar lokal kultur och lokala

produkter.
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DELMAL 8-9

FRAMJA GYNNSAM
OCHHALLBAR TURISM

Malbeskrivning: Senast 2030 utarbeta och
genomfora politik for hallbar turism som

skapar arbetstillfallen och framjar lokal
kultur och lokala produkter.

Budskap 1. Den grona omstallningen:
lyfta innovativa produkter/tjanster. Det
finns en lust och vilja komma till Sverige

for att vi ar innovativa och en nyfikenhet
pa den svenska livsstilen.

Budskap 2. Platsutveckling: kommunicera
vardet av att kombinera jobb och fritid.

Malbeskrivning: Starka insatserna for att
skydda och trygga varldens kultur- och

naturarv.

Budskap 1. Sasongsforlangning: att
tillsammans med besdksnaringen titta pa
hur manga turister kan vi ta emot pa
respektive plats och tidpunkt.

Budskap 2. Vi behdver vaxa langsiktigt och

visa att resande handlar om att skapa
bestaende varden. For individen/resenaren,

samhallet och planeten.

JAMTLAND
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DELMAL

12°B

UTVECKLA OCH
IMPLEMENTERA
VERKTYGFOR
OVERVAKNING AV
HALLBAR TURISM

Malbeskrivning: Utveckla och genomfora
verktyg for att overvaka hur en hallbar
utveckling paverkar en hallbar turism som
skapar arbetstillfallen och framjar lokal kultur

DELMAL 13-3

och lokala produkter.

Budskap 1. Mata resenarens upplevda
kvalitet och inte "bara” gastnatter. Synka

matkriterier med GSTC'.

Budskap 2. Kommunicera till resenaren att
hens feedback ar viktig for att kunna leverera
en meningsfull och hallbar upplevelse.

g

Tiddst

OKA KUNSKAP OCH
KAPACITET FOR ATT
HANTERA KLIMAT-
FORANDRINGAR

Malbeskrivning: Forbattra utbildningen,
medvetenheten och den manskliga och
institutionella kapaciteten vad galler
begransning av klimatférandringarna,
klimatanpassning, begransning av
klimatférandringarnas konsekvenser samt tidig
varning.

Budskap 1. Inspirera och utbilda genom att visa
pa goda exempel.

1.2 Lyfta innovativa samarbeten, tex. paketresor
med eldriven hyrbil. Samarbeten i Are for att
minska Co2.

Budskap 2. Oka medvetenheten om olika
markningars innebdrd.

Budskap 3. Underlatta att valja hallbara
produkter/tjanster och darmed bidra till en
hallbar konsumtion.

Budskap 4. Kommunicera uppfoérande kod for
resmalet Sverige och Allemansratten.

Budskap 5. Om du som svensk valjer semester |
Sverige valjer du mer hallbart.

DELMAL

17-17

UPPMUNTRA
EFFEKTIVA
PARTNERSKAP

Malbeskrivning: Uppmuntra och framja
effektiva offentliga och offentlig-privata
partnerskap samt partnerskap inom det
civila samhallet vilka bygger pa
erfarenheterna fran andra partnerskap och
deras finansieringsstrategier.

Budskap 1. Visit Sweden ar med i manga
forum dar vi kan Initiera och kommunicera
innovativa samarbeten. Klimatinitiativet, Top
10, Hagainitiativet, Greentopia m.fl. i och
genom dessa kommunicera Tillsammans
mot ett mer medvetet resande.

Budskap 2. Lyfta innovativa samarbeten,
tex. paketresor med eldriven hyrbil.
Samarbeten i Are for att minska Co2.

JAMTLAND
HARJEDALEN
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MALGRUPP

Nyfikna upptackare - Visit Swedens
kommunikativa malgrupp for resmalet

Sverige och resenaren

Vision 2030’ <

!

Varldens modernaste livsstil?
Sverige upplevs hallbart,

Positionerande budskap for resmalet Sverige
Vart dvergripande budskap som speglar vilka vi ar och hur vi lever vara liv.
Utifran det bygger vi vart overgripande kommunikationskoncept som

levandegdr och dramatiserar vart positionerande och stédjande budskap.

Spetsmalgupp inom Nyfikna upptackaren
De anvands endast vid specifika projekt da en fordjupning behdvs.

Nyfikna upptackarens tre intresseomraden

Nyfikna upptackare och deras drivkrafter

De ar Visit Swedens kommunikativa malgrupp >
for resenaren och resmalet Sverige.
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/ma

Igrupp/den-nyfikna-upptackaren/

Globala resenaren med Sverigeintresse ar malgrupp

for alla som jobbar for och i besdksnaringen. De delas
In i tre olika drivkraftssegment: Aktiva naturalskare,
Nyfikna upptackare och Vardagssmitande livsnjutare.

Regerings strategi for hallbar turism och vaxande besdksnaring och Visit Swedens vision
2Visit Swedens tolkning av strategi for kommunikation om Sverige i utlandet (NSU)

'Visit Sweden affarsplan 2022
434% (22 miljoner) av den Globala resenaren med Sverigeintresse (65 miljoner)

Aktiva
naturalskare

innovativt och attraktivt?

!

Tillsammans mot ett mer
medvetet resande

—
: Spetsmalgrupp : : Spetsmalgrupp | | Spetsmalgrupp :

| med naturintressel| I med kulturintresse : : med maltidsintresse

R S [ — _l ___________ _‘ _____

Naturintresse Kulturintresse Maltidsintresse

W

Nyfikna upptackare®
Vill 1ara kanna det genuina Sverige.

Lara sig nagot nytt. Stor nyfikenhet pa svensk livsstil, kultur och
traditioner. Hinna se och gora sa mycket som madjligt. Uppleva stader,
landsbygd och natur. Kulinariska upplevelser. Aktiva och intresserade

av allt svenskt. Se beromda platser fran film, tv och bocker.

|
o

Resmalet sverige och

Visit Swedens vision

2030 ar Sverige varldens mest
hallbara och attraktiva resmal
byggt pa innovation.

<+—— Varumarkeslofte for

resmalet Sverige.
Vad vi lovar oss sjalva
och var omvarld.

Ha roligt och koppla av. Ambassadérer med ett hogt NPS.  Vardagssmitande

Globala reseniren med Sverige intresse

T > livsnjutare

JAMTLAND
HARJEDALEN
[urism




22 MILJONER NYFIKNA UPPTACKARE

A
.

Tyskland (10,1 miljoner)

USA (4,8 miljoner)
Storbritannien (2,4 miljoner)
Frankrike (1,9 miljoner)
Nederlanderna (1,3 miljoner)
Sverige (0,7 miljoner)
Danmark (0,44 miljoner)
Norge (0,35 miljoner)
Finland (0,32 miljoner)
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Foto: Anne Adsten



DRIVKRAFTER FOR EN RESA TILL SVERIGE

= — = * Koppla av, slippa rutiner, frihet

* Uppleva nya platser, hinna sa mycket som

Ay mojligt
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* Uppleva naturen

=Y
p_oa B ° Att haroligt tillsammans
e <o
- e N

—

-l P * Njuta god mat & dryck
=

, * Lara sig nagot nytt i landet jag besdker

e

»

* Unna sig lite lyx / bo pa ett bra stalle

JAMTLAND
HAR JEDALEN

Foto: Anne Adsten Tu/uém



ASSOCIATIONER TILL SVERIGE

* Vacker natur

* Akta - naturligt okonstlat

* Oppenhet/ frihet - bejakar olikheter / uttrycka sig fritt

o Modernt

* Halsosam livsstil

* Omtanksamhet & vanlighet

* Hallbarhet (miljo, turism, socialt)
* Nytankande & progressivt

. Musik

* Svenska livsstilen: Kultur, Allemansratt, pappaledighet, kreativitet,
Innovation)

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom




HUR VISAR TURISTER OKAD MILJOHANSYN?

* Undvika overfulla platser / undvika hogsasong
* Farre resor o stanna langre

* Cykel/elcykel/vandra

* Hallbara transporter

* Lokalproducerad ekologisk mat

* Lokala aktiviteter, restauranger, boenden, butiker

* Regioner som prioriterar hallbarhet

* Boenden med miljotank / miljocertifiering JAMTLAND

HARJEDALEN
Turiom

Foto: Anne Adsten



VAD VI BERATTAR OM

) .%:f . B -
‘ﬁ‘»ﬁ, Vi berattar om tillganglig natur och var naturnara livsstil. Att

L,, .‘

_ _ ;' 4 P &5 spendera tid i naturen gor dig mer kreativ och halsosam.

Vi berattar lokala kulturupplevelser med design och
arkitektur skapad for manniskor, skapad for att anvandas.

Vi berattar om innovativa maltidsupplevelser med respekt for
bade manniska och miljo, men aven om manniskor som genom
gastronomin verkar for en battre varld.

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turism

Foto: Anne Adsten



VISIT SWEDEN SVEMESTERUPPDRAGET 2022

Foto: Kenneth Grym, Vemdalen.

PR - pressutskick till ett varde over 30 miljoner.

Upplevelseguiden - webapplikation for
inspiration. Osd, Lofs och Vemdalen har lagt in
mtrl. Sprakanpassats till norska, danska,
engelska. 1 100 000 visningar 2022.

Cover Sweden - Youtube-serie,
skivomslagsresa genom Sverige. Vart Cover:
Merit Hemmingsson. 46 miljoner impressions i

Sverige.

Kunskapsdelning - Kunskapsbanken &
Webinarier. T ex om nya medelaldern,
temperaturmatning svenskars resande.

JAMTLAND
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RESETRENDER 2023

Foto: Destination Lofsdalen

Kortare resor till lagre priser.

Bade till kdinda stader och alternativa resmal
Sakra resor

Ta igen forlorad tid / Maxa tiden

Optimerade upplevelser

Friskvardsturism

Soka det nya & autentiska (natur/kulturturism

En battre varld

Stimulera alla sinnen

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom

Digitala horisonter




TRENDER 2023 FOR JAMTLAND HARJEDALEN

"VANDRING, VATTENFALL OCH KOLBULLAR ...”

Fortsatt en hel del Svemester (sakerhet, hallbarhet,
ekonomi)

Ta igen forlorad tid: Friluftslivstrend och stadsturism,
event, konferens pa atergang

Fortsatt sista minuten / avbokning

Okad digitalisering

Sprida gaster till fler platser. Garna luftiga koer
Friskvardsturism - skogsbad, veganism, mindfulness

Optimerade upplevelser- %érna i sma grupper, garna
tema, kontakt med lokal kultur. Stimulera sinnen.

Workation - semester/jobb

Internationella sokord for Sweden: Natural wonders,
Wmtebr sports, tillgangliga naturupplevelser med stader
som bas.

Resa

- Inte lika mycket egen bil som under pandemin. Klimatsmart

Gora

Upplevelser / paketera i det lilla / guidade turer & aktiviteter

Bo

- Bo med wow-faktor / tema
- Kopa egen stuga

- CAMPING-trend

Ata

- Hemleveransvarianter, fardiga kit

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom

- Alkoholfritt (Fjallbrus i Bydalsfjallen, Svartbergets bryggeri m fl)



VALKOMMEN ATER

2023-2025




MAL — VALKOMMEN ATER

Overgripande mal
Okad exportmognad, starkare stédstrukturer
och marknadsforing - starka Jamtland
Harjedalens SME:s konkurrenskraft pa
internationell marknad.

(40 deltagande foretag)

Budget
Cirka 6 miljoner

(JHT 600" (10%), Region JH 3 milj, EU 2,4
miljoner)

y INTW

Foto: Kenneth Grym, Vemdalen.
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AKTIVITETER — VALKOMMEN ATER

Varen 2023:

Nulagesanalys:
Bade aktorer som redan jobbar med export och de som ar nyfikna pa export.

Analys av malmarknader: Norge, Tyskland (DACH), UK, Danmark, Finland, Nederlanderna/Benelux

Analys av malgrupper: Nyfikna upptackare med intresse for natur, kultur och gastronomi.

Efterfrageanalys:
Hur ser internationella gasters efterfragan ut relaterat till Jamtland Harjedalens utbud?

Hosten 2023-2025
Kompetens- och affarsutveckling for 6kad exportmognad. Kursverksamhet.

Kommunikation och marknadsforing inkl visningsresor, samarbeten med transportaktorer, salj i nya
natverk. Foto/film/text. Support for e-handel/bokning.

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom

Effektmatning: spridning, visningsantal, bokningar.

Foto: Kenneth Grym, Vemdalen.



PRIORITERING SEDAN TIDIGARE

* Norge - Shopping, restaurang, familjemys, "lyx". Aret runt.

* Danmark - Natur/Kultur, aktiviteter. Priskansliga. Mest
vinter.

* Finland - Natur. Mest vinter. Mer kannedom om JH an
danskarna.

* Tyskland (DACH: Tyskland, Osterrike, Schweiz) - Enorm
potential, men lagt utlagg/dygn, sarskilt under barmark.

* Nederlanderna - Natur. Lag kdannedom.

Foto: Anne Adsten

* UK - Stor potential med battre tillganglighet (direktflyg).

Sverige ar "sakert och tryggt”. Men det ar langt att kora bil upgy/ jimMrLano

till oss. Flyg + bilpaket bra. e



VAD HANDER NU?

‘Fotd: Anhe Adsten

Exportgrupp - prioritering och planering
Analys

Upphandling:

Affars- och produktutveckling, kommunikationsutbildning.
Foto/film/reportage

Spridning/marknadsforing

Utvardering

Forelasningsserie med start hosten 2023 & workshops
Nya rundresor/paketeringar?
Nya artiklar for Adventuresweden.com?

Annat?

JAMTLAND
HARJEDALEN
Turiom
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